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INTRODUCTION

Cette charte vous donne les normes d'usage
de notre nouveau logotype et de notre
bloc-marque, dont la couleur et le dessin
typographique évoluent.

Cette charte garantit un déploiement homogene de nos
fondamentaux identitaires. Elle présente I'ensemble des

regles d'usages des ingrédients constitutifs du territoire :

logotype et bloc-marque, couleurs, typographies, formes,
iconographie, pictogrammes, principes de construction.

La papeterie et la bureautique ainsi que des exemples
de supports digitaux, daffichage et d'édition vous
apportent une illustration concrete de ce nouveau
territoire graphique.

Il est essentiel de respecter les régles contenues dans
cette charte pour assurer une application cohérente
de notre marque et ainsi garantir son impact et sa
visibilité aupres de nos cibles.

Bonne lecture,
La Direction de la Communication
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|. LES FONDAMENTAUX

LE LOGOTYPE

Le logotype est I'¢lément fondamental et essentiel de
I'identité graphique de la marque : il est constitué du nom

« Mouvement des Entreprises de France », compose en
bleu sur trois lignes, et du symbole en dégradé bleu-rouge,
rappelant les couleurs du drapeau francais. Dans le symbole
peuvent se deviner les initiales « E », en couleur, et « F »,
qui apparait en négatif dans la contreforme du « E ».

Le dessin, la typographie, les proportions et les couleurs
du logotype sont fixes et inaltérables : ils ne doivent jamais
étre modifiés en aucune manieére.

Le bloc-marque avec signature

Outre sa version standard, le logotype peut également étre
utilisé sous sa forme de bloc-marque, associant le logotype
anotre raison détre « agir ensemble pour une croissance
responsable ». Celle-ci vient se placer sous le logotype
comme présente ci-contre et adopte la méme couleur bleue.

Le logotype et le bloc-marque ont tous deux eté exécutés
et sont disponibles sous forme de fichiers informatiques
prétsalemploi : le logotype ne doit donc jamais étre
redessiné et ces fichiers doivent toujours étre utilisés
pour toute reproduction.

LOGOTYPE

Mouvement
des Entreprises

de France

BLOC-MARQUE LOGOTYPE + RAISON D'ETRE

Mouvement
des Entreprises

de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE
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|. LES FONDAMENTAUX

LES COULEURS
DU LOGOTYPE

Les couleurs du logotype sont normées et doivent étre
strictement respectées selon le processus de reproduction
utilisé. Les références présentées ci-contre doivent

étre appliquées selon le type de support sur lequel il est
reproduit :

- en quadrichromie CMJN pour les supports print (éditions,
brochures, prospectus, affiches, annonces presse, etc.),

- en couleurs écran RVB/hexadécimales pour les supports
digitaux (communications web, applications bureautiques
type Word®, présentations PowerPoint®, vidéo, etc.).

CI00M100JONO CI0OOM100JONO C75MI00JONO COMI00JBOND
R 47V 36 B13I R47V 36 B 13T R102V 34B130 R228V 0B 44
HIF2483 H2F2485 #662282 #E4002C

ouvement
des Entreprises
de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

CI100MT00JONO
R47V 36 B 13T
H2F2483
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|. LES FONDAMENTAUX

LES VERSIONS
MONOCHROMES

Les versions en réserve blanche

Le logotype et le bloc-marque dans leurs couleurs doivent
toujours étre appliqués sur fond blanc. S'il advient gu'ils
doivent étre apposeés sur un fond de couleur, ils sappliguent
alors dans leurs versions en réserve blanche.

Les versions monochromes noires

Lorsque lapplication du logotype ou du bloc-margue dans
ses couleurs est impossible en raison de contraintes
technigues ou de codt, l'usage des versions monochromes
noires est autorisé. L'ensemble du logotype (nom et symbole
+raison détre dans le cas du bloc-marque) est alors traité en
aplat noir 100%, sans dégradé ni tramage de gris.

L'usage des versions noires doit rester tout a fait
exceptionnel ; aucune version monochrome en couleur
n'est autorisée.

VERSIONS EN RESERVE BLANCHE

Mouvement
des Entreprises
de France

Mouvement
des Entreprises
de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

VERSIONS MONOCHROMES NOIRES

Mouvement
des Entreprises
de France

Mouvement
des Entreprises
de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE



|. LES FONDAMENTAUX

ZONE DE PROTECTION
ET TAILLE MINIMALE ZONE O PROTECTION

Zone de protection

Afin de garantir lintégrité du logotype, une zone de
protection a été déterminée : elle est egale a deux fois la
largeur du trapéze issu du symbole, comme indiqué sur le
schema ci-contre. Hormis dans un bloc de co-branding
(cf. page suivante), aucun élément graphique ou textuel
etranger au logotype ne doit jamais apparaitre dans cet
espace de respiration.

des Entreprlses
S de France

Un principe similaire sapplique au bloc-marque avec raison L e e L _______ss B
détre, comme indiqué sur le schéma de droite.

des Entreprlses
S de France -

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

Taille minimale d'utilisation

Pour préserver la lisibilité du logotype, une taille minimale
d'utilisation doit étre respectée : quels que soient le support
et le processus de reproduction, la largeur du logotype ne

doit jamais étre inférieure a 18 mm. TAILLE MINIMALE D'UTILISATION

Enraison de la présence de la raison détre, la taille minimale
d'utilisation du bloc-marque est légerement revue
alahausse par rapport au logotype seul : dans son cas,
H ! HH H A > 1 ouvement | 1 1
la largeur minimale d'utilisation est portée 4 25 mm. Fessmre.::ﬁ::E' gesewﬁivﬁﬁseé‘é E
1 1 1 e France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE |
1 1

18 mm 25 mm
" minimum minimum
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CO-BRANDING

Lors des opérations de co-branding devant faire figurer

le logotype d'une marque partenaire, la communication est
endossée par un bloc de co-branding composé selon les
regles suivantes :

- le logotype Mouvement des entreprises de France
est positionné a droite et celui de la marque partenaire
agauche,

- les deux logotypes sont alignés visuellement I'un sur
l'autre et proportionnés de maniere a avoir un impact
visuel a peu prés équivalent,

- les deux logotypes sont séparés par filet noir vertical dont
la hauteur est indexee sur celle du nom « Mouvement des
Entreprises de France » et positionné comme sur le
schéma ci-contre (ce filet est le seul élément qui puisse
exceptionnellement empiéter sur la zone de protection du
logotype Mouvement des entreprises de France),

-le méme principe sapplique lorsque le co-branding est
construit avec le bloc-marque et la raison détre, comme
présenté surle second schéma ci-contre.

ASF

ASSOCIATION FRANCAISE
DES SOCIETESFINANCIERES

AT de France

Mouvement
des Entreprises
de France

Mouvement
des Entreprises

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE
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LES LOGOTYPES
TERRITOIRES

Le logotype peut étre décliné en versions territoriales

par ladjonction des noms des territoires sous le nom

« Mouvement des Entreprises de France ». On applique alors
les regles suivantes :

- le nom « Mouvement des Entreprises de France » est
réduit homothétiquement et demeure calé en téte sur
le haut du symbole,

- le nom du territoire vient s'insérer dans l'espace ainsi
libéré, ferré sur le pied du « E » du symbole et sur le nom
« Mouvement des Entreprises de France » a droite,

- la typographie utilisée pour composer le nom du territoire
est la Gotham Medium, dans la couleur rouge issue du
dégrade du symbole,

- la taille des caracteres est indexée sur la hauteur de la
barre inférieur du « E » du symbole.

Le méme principe sapplique au bloc-marqgue avec
raison détre : le nom « Mouvement des Entreprises

de France » est réduit de maniere a permettre l'insertion
du nom du territoire en-dessous ; le calage et la taille

de laraison détre demeurent strictement identiques au
bloc-marque institutionnel standard.

des Entreprises
de France

,,,,,, Nom du territoire .

Nom du territoire en Gotham Medium,
capitales et bas de casse, approche -10, fer a droite,
rouge COM100JBONO/R228V 0B 44/ #E4002C

Mouvement
des Entreprises
de France

,,,,,,,,,,, Nom du ,terrj,toire,, |
AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE
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LE SYMBOLE

Usage du symbole seul
pour les communications corporate

De par son dessin caractéristique aisement identifiable

et son caractere de monogramme, le symbole peut étre
utilisé seul pour endosser un support lorsque l'espace
vient a manquer ou pour éviter un usage redondant

du logotype. Cet usage est en outre particulierement
adapté pour l'application en tant quavatar sur les différents
réseaux sociaux.

USAGE DU SYMBOLE SEUL COMME AVATAR

E) E)

Exemple dapplication sur LinkedIn

E)

Mouvement des entreprises de France

Mouvement
des Entreprises
deFrance

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

Exemple d'application sur Twitter

Mouvement
des Entreprises
de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

E)

Mouvement des entreprises de France
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|. LES FONDAMENTAUX

LE SYMBOLE

Usage du symbole seul
pour les communications territoriales

Le symbole peut aussi étre utilisé en tant quavatar
surles publications émises par les entités régionales.

Dans ce cas, le symbole voit sa taille Iégerement
réduite et le nom du territoire est affiché en-dessous,
enréserve blanche sur fond bleu, en typographie
Barlow Condensed Medium.

Exemple d'application sur Twitter

USAGE DU SYMBOLE SEUL + NOM DU TERRITOIRE COMME AVATAR

Saint-Pierre- _Dha
s <

Mouvement des entreprises de France Sarthe

Mouvement
desEntreprises
deFrance
Sarthe

E)
-4
Exemple dapplication sur LinkedIn
Mouvement
desEntreprises
deFrance E'
Sarthe
Mouvement des entreprises de France Sarthe
E)
A\ -4

1



|. LES FONDAMENTAUX

LES INTERDITS

A ne pas faire !

Sur cette page figurent divers exemples d'usages
inappropriés du logotype et/ou du bloc-marque avec
signature.

Cette liste n'est pas exhaustive.

Mouveme
des Entre

Ne pas appliquer sur des fonds
visuels ou perturbés

Loremipsumdolor sit amet, consectetuer adipiscing €lit,
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laor

ore

magna Jeniam,
quis no rtis nid
ut ali /el eum
iriure nolestie
conseqAG! BLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE at vero
e accumsan et iusto odio dignissmqui blandit praesent

Ne pas empiéter
sur la zone de protection

Mouveme
des Entre

Mouve
des Entre

rance

rance

Ne pas modifier les couleurs
du nom ou du symbole

Ne pas déformer

Ne pas réorganiser
lagencement des éléments

Ne pas modifier
lemplacement du symbole

ES POUR LA CROISSANCE DURABLE DE DEMAIN

Ne pas modifier
le texte de la raison détre

Ne pas utiliser en-dega
de la taille minimale autorisée

Mouveme
des Entre

Ne pas appliquer deffets graphiques
(ombres, reflets, etc.)

Mouveme
des Entre

Ne pas modifier le dessin
du symbole

le pour une croissance responsable

Ne pas modifier les typographies
du nom ou de la raison d&étre

12



|. LES FONDAMENTAUX

LES FORMES GRAPHIQUES
ELEMENTAIRES

Afin danimer visuellement les communications de
la marque, trois formes graphiques élémentaires sont
disponibles.

Toutes trois sont issues du symbole :
- lerectangle, inspiré des barres horizontales du «E»,

- le triangle, correspondant a la contreforme de I'angle
supérieur droit du symbole,

- le trapéze, repris de la forme qui vient cloturer le dessin
du symbole a droite.

Combinées entre elles selon diverses proportions et
configurations, ces trois formes permettent de structurer
graphiguement les publications et denrichir le champ
dexpression visuel. Reportez-vous au chapitre Il pour
davantage d'informations sur les regles de constructions
graphiques des différents documents et I'usage des
formes élémentaires.

Le triangle

Le trapeze

Le rectangle

‘ Exemple dapplication
Mouverpent E| sur une couverure d'édition

desEntreprises
deFrance

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

1B



|. LES FONDAMENTAUX

LES TYPOGRAPHIES

La typographie de titrage

Afin de renforcer la cohérence de l'univers dexpression du
Mouvement des entreprises de France, une typographie
d'usage a éte déterminée : il sagit de la Barlow Condensed,
utilisable dans ses différentes graisses disponibles(Thin,
Light, Regular, Medium, SemiBold, Bold, italique...). Cette
famille de caracteres doit étre utilisée pour la composition
de tous les textes majeurs de nos communications : titres,
sous-titres, accroches, textes en exergues, etc.

La typographie de textes

Pour garantir la bonne lisibilité des textes courants et autres
pavés de texte denses(mentions Iégales, notes de bas de
page, etc.), la typographie Barlow dans sa version standard
(non condensée) est recommandée. Comme sa variante
Condensed pour les titres, elle peut étre utilisée dans ses
différentes graisses disponibles.

La Barlow et la Barlow Condensed sont des typographies
libres de droits, disponibles gratuitement sur Google Fonts:

https://fonts.google.com/specimen/Barlow

https://fonts.google.com/specimen/Barlow+Condensed

Titrage

BARLOW CONDENSED THIN
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUYWXYZ
0123456789a¢eeeeAEEEEAI)/c& £54+=% @...

BARLOW CONDENSED EXTRALIGHT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789268 ceaAEEEEA!?() &L +=%@...

BARLOW CONDENSED LIGHT
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789288 ceeAEEEE A7)/ 08 E*+=% @...

Textes

BARLOW THIN
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPORSTUVWXYZ
0123456789aé6e0eaeAEEEEA?:()/;c&E*+=%@...

BARLOW EXTRALIGHT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
01234567894¢8ecece AEEECEA1?:()/;c&E*+=%@...

BARLOW LIGHT

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aéée0eae AEEECE£!1?:()/;c&E*+=%@...

BARLOW CONDENSED REGULAR
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aé8eceAEEEEA!?:()/;c& EX4+=%@...

BARLOW CONDENSED MEDIUM
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aééeceaAEEEEA!?:()/;6&E*+=%@...

BARLOW CONDENSED SEMIBOLD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aééece@AEEEE£!?:()/;c&E*+=%@...

BARLOW REGULAR
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aé6e0eaeAEEEEA!?:()/;c&E +=%@...

BARLOW MEDIUM
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aéée00ae AEEEEL£!?:()/ ;& E*+=%@...

BARLOW SEMIBOLD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aéée0eae AEEEE£!7:()/;c&E*+=%@...

BARLOW CONDENSED BOLD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aédeceaAEEEE £!2:()/;c&E*+=%@...

BARLOW CONDENSED EXTRABOLD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789aééecee AEEEE £!?:()/;0&€*+=%@...

BARLOW CONDENSED BLACK
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
0123456789aééeccAEEEE £!?:()/;¢&€*+=%@...

BARLOW BOLD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aééécese AEEEEE!?:()/ ;& €*+=%@...

BARLOW EXTRABOLD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aéééceae AEEEEE!?:()/;6&€*+=%@...

BARLOW BLACK
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789aééecece AEEEE £!72:()/:6& € +=%@...

14



|. LES FONDAMENTAUX

L'UNIVERS COLORIEL

Un univers coloriel précis a été mis au point afin de
renforcer la personnalité graphique de nos prises de
paroles. Cette palette de couleurs riche et cohérente
Sarticule autour des tons suivants :

Les couleurs identitaires

Issus du logotype, le bleu, le violet et le rouge constituent
les couleurs identitaires de la marque et doivent par
conséquent étre présents sur tous nos supports.

lls servent de socle a l'usage des autres couleurs, avec
lesquelles ils se combinent harmonieusement.

Les trois couleurs identitaires peuvent sappliquer
indifféremment aux textes (titres, accroches, etc.) ou aux
formes graphiques danimation (encarts, aplats, etc.).
Elles doivent toujours étre utilisées a 100% de leur teinte
et ne doivent jamais étre tramées.

Les couleurs d'accompagnement

Outre les trois couleurs identitaires, une palette de
couleurs d'accompagnement est disponible. Ces couleurs
additionnelles peuvent étre combinées librement entre
elles, mais on évitera davoir plus de quatre couleurs
différentes sur un méme support. Tout comme

les couleurs identitaires, les couleurs d'accompagnement
doivent étre utilisées a 100% de leur teinte et ne pas

étre tramées.

Toutes les couleurs présentées ci-contre sont normeées
en quadrichromie (CMJN) pour les usages print (éditions,
affichage, presse, etc.) et en valeurs RVB/hexadécimales
(usages écrans, vidéo, bureautique, web, etc.).

BLEU
C100M100JONDO
R 47V 36 B 131
#2F2483

COULEURS IDENTITAIRES

VIOLET
C75M100JONO
R102V 34 B 130
#662282

ROUGE
COMI00JBONDO
R228 V0B 44
#E4002C

C80M40JONO
R 38 V128 B136
#2680C4

C50M80JONO
R149 V76 B 151
#954C97

COMB5J65NO
R231V67B 74
HETLILA

COULEURS D'ACCOMPAGNEMENT

C45MO0J95NO
R188 V 208 B 52
#BCDOS4

C75MO0J85NO
R52V171B 84
#54ABSL

COM70J90NO
R 236 V102 B 37
#EC6625

C75MO0J20N0O
R1TV179 B 205
#0BB3CD

COMB5J35NO
R 239 V121 B 130
#EF7982

1B



|. LES FONDAMENTAUX

L'UNIVERS COLORIEL

Les couleurs thématiques

Qutre la palette des couleurs identitaires et
daccompagnement, une palette de couleurs thématiques
est disponible ; il conviendra donc d'utiliser la couleur
appropriée en majeur lorsqu'un document correspond a
un sujet particulier. Tout comme les autres couleurs,

les couleurs thématiques doivent étre utilisées a 100%
de leur teinte et ne pas étre tramées.

Toutes les couleurs thématiques sont normeées
en quadrichromie (CMJN) pour les usages print (éditions,
affichage, presse, etc.) et en valeurs RVB/hexadécimales
(usages écrans, vidéo, bureautique, web, etc.).

Ad 4 4 4 4

PRESIDENCE
CI00M70J30NO
ROV80BI29
#005081

ECONOMIE
CBOM40JOND
R 38 V128 B196
#2680C4

MANDATS
C75MO0JB5ND
R52V171B 84
#34ABS%

NUMERIQUE
C75M0J20NO
RTV179 B 205
#0BB3CD

AUTRES
THEMATIQUES 1
CI8BMBJ4LINDO
ROV150B16
#009610

Ad 4 4 4 4

INFLUENCE
COM54J100NO
R241V138 B0
#F18A00

JURIDIQUE
C50MB0JONO
R149V 76 B 151
#954C97

EDUCATION /

FORMATION
COMB85J65NO
R231V67B 74
HET43LA

SUJETS

SOCIETAUX
C30MI0JONO
R185V52B139
#B9346B

AUTRES

THEMATIQUES 2
C55M19J100NO

R137V 165 B 4
#89A529

ADHERENTS
COM70J90NO
R 236 V102 B 37
#EC6625

DEVELOPPEMENT
DURABLE
C45M0J95N0
R188V 208 B 52
#BCDO34

EUROPE /
INTERNATIONAL
COM35JI00NO
R243V176B0
#F9B000

SOCIAL
COMB5J35N0
R 239 V121B 130
#EF7982

16
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LES PICTOGRAMMES

Pour enrichir 'univers graphique et faciliter l'identification
des thematiques, il est possible davoir recours a divers
pictogrammes additionnels.

Deux styles de pictogrammes sont possibles :

Les pictogrammes en volume

Traités en 30 isométrigue selon une vue légerement en
plongée et de trois-quarts, ils peuvent étre de nimporte
laquelle des couleurs daccompagnement de la palette,
mais leur tranche doit toujours étre en bleu identitaire.
Leur graphisme doit étre simple et immeédiatement

identifiable, comme sur les exemples présentés ci-contre.

Les pictogrammes en aplat

Traités selon le style dit du « flat design », ces
pictogrammes sont traités en aplats purs selon un style
graphique tres simple et dépouillé. Comme les
pictogrammes en volume, il peuvent étre déclinés dans
nimporte quelles couleurs de la palette, du moment
guau moins un élément demeure en bleu identitaire.

EXEMPLES DE PICTOGRAMMES EN VOLUME

P o« & @

EXEMPLES DE PICTOGRAMMES EN APLAT
1 @s

17



|. LES FONDAMENTAUX

LE STYLE ICONOGRAPHIQUE

Le style iconographique du Mouvement des entreprises
de France se répartit en deux grandes thématiques :
I'humain et les paysages.

L'humain

Le style iconographique centré sur 'humain met en scene
des portraits de personnes de tout age, tout sexe et

toute condition. Les sujets posent face caméra, souriants,
regardant en direction du spectateur avec franchise et
bienveillance. La confiance, loptimisme, la positivité sont
les valeurs qui se dégagent de ces photographies
lumineuses et contrastées.

Les cadrages se font a hauteur de buste ; les personnages

sont parfaitement nets, tandis que les arriere-plans, larges
et dégages, les mettent en valeur par contraste grace a un

effet de flou.

18
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LE STYLE ICONOGRAPHIQUE

Les paysages

Mettant en valeur toute la richesse des territoires francais,
les paysages offrent de larges perspectives vers un horizon
toujours présent, promesse d'avenir et dopportunités.

Nature ou centres urbains, littoraux ou montagnes,
meétropole ou outre-mer, chaque cliché offre toute la palette
des couleurs et des ambiances régionales de France sous
un ciel dégagé et un ensoleillement chaleureux.

Les vues aeriennes ou prises d'un point eleve permettent
daccentuer encore limpression dimmensite et la beauté
des panoramas.

Ile de Bréhat, Bretagne

Lac de Génos-Loudenvielle, Hautes-Pyrénées

Paris, lle-de-France

Village des Trois llets, Martinique

Domme, Dordogne
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CHAPITRE 1.




|I. LES APPLICATIONS

PRINCIPES DE
CONSTRUCTION

Grille de base

La grille de construction élémentaire des formats standard
est directement inspirée du symbole du logotype.

Pour la déterminer, il convient de faire un cadrage
correspondant au format voulu sur I'angle supérieur droit du
symbole, de maniéere a ce que la contreforme triangulaire
soit égale ala largeur du document (voir schéma ci-contre).
Les lignes directrices ainsi obtenues vont servir
darchitecture ala construction de lacommunication

pour le placement des éléments, comme décrit dans les
pages suivantes.

CADRAGE DU SYMBOLE

GRILLE DE BASE

2]



|I. LES APPLICATIONS

PRINCIPES DE
CONSTRUCTION

Placement du triangle de couleur

Toute publication ou communication doit faire apparaitre

la forme élémentaire du triangle dans son angle supérieur
droit. Outre son réle danimation graphique, ce petit triangle
sert a identifier la thématique de la communication par
l'usage de la couleur apprropiée (cf. p. 16).

Pour positionner le triangle de couleur, on a a nouveau
recours au symbole comme référence. On reporte le
symbole quatre fois sur la largeur du format, comme
présenteé sur le schéma ci-contre. Le symbole le plus
adroite permet de déterminer la taille du triangle, qui vient
se caler sur sa contreforme en haut a droite.

Placement du logotype

Le méme symbole de référence ayant servi a positionner
le triangle de couleur est utilisé pour déterminer la taille et
le placement du logotype :

- le logotype est ferré en téte et a droite sur la barre médiane
du « E » du symbole,

- sa taille est adaptée de maniéere a ce que le mot « France »
soit calé en téte surle bas de la barre médiane du « E ».

Cette regle sapplique indifféremment pour I'usage du
logotype seul ou du bloc-marque avec raison détre.

PLACEMENT DU TRIANGLE
DE COULEUR

PLACEMENT ET TAILLE
DU LOGOTYPE

Mouvement
desEntreprises
deFrance

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu




II. LES APPLICATIONS

PRINCIPES DE
CONSTRUCTION

Une fois la grille de base déterminée et le triangle de
couleurs et le logotype positionnés, la communication peut
étre contruite selon trois configurations possibles :

Configuration a un élément

La partie supérieure droite, ou figure le logotype et le
triangle de couleur, reste sur fond blanc. La partie inférieure
gauche accueille un seul élément :

- soit un aplat de couleur issu des palettes(cf. p. 15-16),

- soit un grand visuel d'illustration, humain ou paysage,
respectant les regles du style graphique (cf. p. 18-19).

Configuration a deux éléments

La partie supérieure droite, ou figure le logotype et le
triangle de couleur, reste sur fond blanc. La partie inférieure
gauche accueille deux éléments :

- soit deux aplats de couleurs issus des palettes(cf. p. 15-16),

- soit un aplat et un visuel d'illustration, humain ou paysage,
respectant les régles du style graphique (cf. p. 18-19).

La séparation entre les deux éléments peut étre horizontale
ou verticale, toujours rectiligne, jamais de biais.

Quelle que soit la configuration, le titre du document est
composé en Barlow Condensed, ferré a droite a 'aplomb
du logotype. Sa taille, sa couleur et sa graisse sont libres,
en veillant a sa bonne lisibilité selon les fonds.

Voir page suivante pour la configuration a trois éléments.

EXEMPLES DE CONFIGURATIONS
A UN ELEMENT

A

Mouvement |
desEntreprises
deFrance

EXEMPLES DE CONFIGURATIONS
A DEUX ELEMENTS

Mouvement
desEntreprises
deFrance

HGIRENSEMBLE POUR NE CROSSANCE RESPONSABLE

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises
deFrance

AGIREXSEMBLE POUR NE CROSSANCE RESPONSABLE

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises
deFrance

Mouvement
desEntreprises
deFrance

i

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises
deFrance

AGIRENSEMBLE POURUNE CROISSANCE RESPONSABLE
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|I. LES APPLICATIONS

PRINCIPES DE
CONSTRUCTION

EXEMPLES DE CONFIGURATIONS
A TROIS ELEMENTS

Configuration a trois éléments

La partie supérieure droite, ou figure le logotype et le
triangle de couleur, reste sur fond blanc. La partie inférieure
gauche accueille trois éléments :

- soit trois aplats de couleurs issus des palettes(cf. p. 15-16),

- soit deux aplats et un visuel dillustration, humain ou
paysage, respectant les régles du style graphique (cf. p.
18_]9)1

- soit un aplat et deux visuels d'illustration, de préférence
un humain + un paysage afin déviter toute redondance et
de mieux mettre en valeur linteraction entre les individus
et les territoires.

Pour éviter un rendu confus et un aspect « patchwork »,
il estinterdit d'utiliser trois visuels : au moins un des trois
gléements doit toujours étre un aplat de couleur.

La séparation entre les éléments peut étre horizontale ou
verticale, toujours rectiligne, jamais de biais.

Quelle que soit la configuration, le titre du document est
composé en Barlow Condensed, ferré a droite a 'aplomb
du logotype. Sa taille, sa couleur et sa graisse sont libres,
en veillant & sa bonne lisibilité selon les fonds.

Mouvement
desEntreprises
deFrance

IR ENSEMELE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

A

Mouvement
des Entreprises
deFrance

IR EASEHBLEPOURNECROSSANCE RESPONSABLE

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises
deFrance

AGIREXSEMBLE POUR NE CROSSANCE RESPONSABLE

A

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises
deFrance

IR EASEHBLEPOUR NECROSSAICE RESPNSHBLE

deFrance
AR EXSEMBLEPOUR UNECROISSANCE RESPONSABLE

Mouvement
desEntreprises '

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
desEntreprises

deFrance

AGIRENSEMBLE POURUNE CROISSANCE RESPONSABLE

IPSUM DOLOR
, CONSECTE
CING ELIT
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|I. LES APPLICATIONS

PRINCIPES DE
CONSTRUCTION

Déclinaison sur les formats horizontaux

Les principes de construction sappliguent également

aux formats harizontaux, avec les adaptations suivantes :

- la grille de base est appliquée comme sur les formats
verticaux sur toute la hauteur de I'extémité droite
du document (cf. p. 21); une fois la grille en place,
le format est simplement étendu vers la gauche
jusqu'aux dimensions voulues, comme indiqué sur
le schéma ci-contre,

- la taille du logotype et du triangle de couleur
est [égerement augmentée, comme indiqué sur
le second schéma,

- le titre de la communication est reporté a gauche
pour profiter de lespace disponible, ferré a gauche sur
une marge équivalente ala largeur du triangle.

Hormis ces quelques spécificités, le style graphique
des formats horizontaux demeure identique a celui des
formats verticaux(palette de couleurs, typographies,
visuels, configuration a un, deux ou trois éléments...).

ADAPTATION DES PRINCIPES DE CONSTRUCTION SUR UN FORMAT HORIZONTAL

| Extension vers la gauche
jusquau format voulu

Cadrage

PLACEMENT DU LOGOTYPE, DU TRIANGLE DE COULEUR ET DU TITRE

identique

aux formats verticaux (p. 21) o | y

N
N
N
1 N Mouvemel
N des Entreprises
N e Fran
N
1 N
X N
<
N
N
I

EXEMPLE DE CONFIGURATION A UN ELEMENT

Mouvement
desEntreprises E
deFrance
................................

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

EXEMPLE DE CONFIGURATION A TROIS ELEMENTS

LOREM IPSUM DOLOR w5555 E)
SITAMET, CONSECTE o
TUER ADIPISCING ELIT

EXEMPLE DE CONFIGURATION A DEUX ELEMENTS

Mouvement
des Entreprises
de France

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT
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"N ENTRETIEN

De quoi parle-t-on ?

1 - o
° 1. Obligation de solliciter I'avis
CONSENTEMENT DES PARTIES, d'une commission (commission

: , : _ CONTROLE DE LEGALITE, COMMISSION d'appel d'offres ou commission dsp)
graphique présentés au chapitre 1: RATIUSELES T D'APPEL D'OFFRES ET COMMISSION

‘quosseq uatur? Idus dunt harum abore, Pour les marchés publics

: : . . I DE DSP POUR LES ACHETEURS o ———
- |eS d |ffe rentS niveaux de t|treS, SOUS_tltreS' exergues' etC. Sitatur, sitio. Risto cus ra pos molor abore, '.""::““'Tmpmwmm DES CULLECTIVITES TERRITORIALES, i E?E‘D"“‘T;‘S"S‘?H'L:pcp“e“"%”?: e o v e e

Ot vl auem focandes il maes de modification dumarché public initial. De méme, favis de la CAQ st pas nécessaire lors de la mise

SO nt com posés en typog ra p h|e Barlow Condensed, |a sequae dignientia evella nis quam, volupta tiorum b et DE LEURS GROUPE"ENTS ET DEs EPC| ZZ:fm”f::;“Zi§f:.?f«§ﬁ”f§f§§ii@('ﬁézﬂé\f e B e e

|I. LES APPLICATIONS

LES EDITIONS

‘eosanda mendici ustiore
Les éditions sont élaborées selon les principes du style DOLOREM EL';’.L%:‘::,:;Z"::';‘JL’:

provt occulpa doleniit faccusanda sene

ENTRETIEN

harum vitat aut voluptae pos remo quaerchita fuga simaionsero quevolum utem b L de’5 % sappréci 2 dumontant du contrat t
s . 7 . . inition seditatis volorpos dem nieturibu- o e u montant du conirat par rapport au
Barlow standard étant réservée aux larges plages de texte aut est, oditia ihillore sa di offcta eprendandes et e D S

et hillore volum fuga. Nem autecae rere evenem NS T individuellement est inférieur 45 % du montant initial du contrat, mais dont le cumul avec le ou les

N . RTRITIY s ‘ : y
CO U ra nt a fo rte eXI g e n Ce d e | | S | b | | | te, ditae net duluptatem At id eic to verovidus iliquat :‘ml:;;;m"‘;ﬂ'ﬁ:ﬁ:t‘n;mv avenant(s) précédent(s) a pour effet de majorer le montant initial de plus de 5 %.
volor atia ipsam unt. ok DociT o it sack! s rone Pour les Marchés a procedure adapteé (MAPA) qui iont pas été saumis pour avis aa CAO, celle-ci na

Marchés Publics Concessions pasa pour 5% dumantant ntal du marche, sauf s

les regles internes de la
Article L. 1414-4 du Code général Article L. 1411-6 du Code général collectivité fimposent.

) Ies COUIeurS UtiIiSées SO nt tO Utes iSSU es d eS pa | ettes des collectivités territoriales des collectivités territoriales i ol . .
identitaires et daccompagnement de la marque, D ey i : - T e ol o g
C " e e 4 I

enducia

auxquelles peuvent sajouter les couleurs thématiques P -
. Lo psu i 1 élibérante est appelée a statuer sur un projet Tout projet davenant 3 une convention de e Catpore deoeon vice prévues par
lorsque le document ou la section est consacré a un ‘ esporne : SRR L R venet destist iore P uda arn o o conmsi sl s | Ho5ton i bt nsrntne Conat o conceeson

st autata is nulaboritur? | t t . t t Iui est préalablement transmis. Z/"'J'“E"‘ﬂ”ﬂ" du '"""‘3"“'1‘““2'Suvé”wﬂ'ﬂf‘ - DSP : Favis préalable de la commission de DSP visée  farticle L1411-5 du CGCT est obligatoire pour
. R . niice ) ) % est soumis pour avis & |a comission visée Jes projets davenants de plus de 5%, pro] i teess
S UJ et S p ecCl f | q ue o . Eturem dolip- con as p ella tem p ostiostisto Toutefoi, ces dispositions ne sont pas & farticle L 1415, Lassemblée délibérante qui de DSP, quel que soit leur montant, ne sont donc pas juridiquement soumis & cette obligation ;
! on o . e applicables lorsque ces avenants concernent statue sur e projet davenant est préalablement
des marches publics qui ne sont pas soumis a a e S ~autres contrats de concession : juridiquement, quel que soitleur montant, le CGCT nimpose pas de
informee de cet avs. » o ; o

commission dappel doffres. » :
ccommission de DSP.

nestiasin occum -

ut projet de d ayant unimpact financier
(DSP ou autres concessions), quelle que soit la forme de facte modificatif (avenant ou décision de
modification unilatérale). Concernant les EPCI a fiscalité propre, forgane compétent pour approuver la
modification dépendra de la délégation accordée par fassemblée délibérante.

) " - «Tout projet davenant a une convention de
entrainant une augmentation du montant global

i o 5 . tan délégation de service public ne peut intervenir Pour les concessions
s I AV I d e rf e m at q U e pO Sa m, supérieure & 5 % est soumis pour avis 3 la quaprés un vote de fassemblée délibérante.

commission dappel doffres. Lorsque fassemblée Parmi | ilyalieu de distinguer P ) quisont
a

- les visuels d'illustration, humains ou paysages, sont
choisis dans le respect du style iconographique,

Hodicaansdes con
e Ftention

Pt | ket st ety 12

- les formes élémentaires peuvent étre utilisées et adaptées
afin denrichir les pages déléments graphiques variés,

- les couvertures sont composées selon les regles de
construction présentées p. 213 24.

N DOSSIER

Ci-contre figurent quelques exemples de compositions ,
dont vous pouvez vous inspirer pour élaboration de vos BIODIVERSITE :

propres éditions. LES ENTREPRISES
S'ENGAGENT

Volorep errorep tiatem. Namus inum ra im quiantem es mil mil
inveles ectiis millo volupta tinvele struntiaspe eatem volorehenis
etus alibus sit ex eatur re peris molorio riorposto corum rerciet
fugitas ea nos eos nones dignate optatur, a cusam reped qui de eos
cum quatum fuga.

Hor simust, con ne cus minctem dolut ut volore molupta Oditiunt berum inus it verum elecusdam ra vllortatur
quae officaborro es andam e recto que porate nistin eitla e ne conet vol

volorum que que verum idele edipintia dusamenita. 1705 eatur, offctet quunt plandes ma aut ut earum doluptiam
Ipidipsunt fugitiomque doluptetur, tem inre rehenet atibus nonsecaepe sollantion rem. Etur sint aut omnimenisidolupta
ad maximagiti nobit eiur, nonem,. Tatem exped eum dolup- turiae sum, to optat alt, que ped et voluptia con cus.

tate consequidolore quid escils dolupt urerum quis dipsam

asandantio mod quaspit eratus. Fugit dunt fustrum

Ad magis eaquasp eruptatatem et, sequi odii utatet por imi quunt essint,

it ut aut ab di conecae voluptatur, voluptas aborum hario T DEEE,

beate del um quiatemperum viiaseles sus door sinciis sam

harum as etur moles macit imporpo ressit aditas est face- Lavidiiet ea vlorehendit Ho dolor sus rero denditature otaturiore iscim ipsunt voorro
pudandis as aut el labor umauae na estiatet ipsum i aut fugature, ut etur maximin ea provid qui cus sinctat omnim autempo rovidicia dolore-
es doluptatat eumauis it tectusae maion nim fugiaistrum venderchil maleseit cerro molorem viduillt andis s quis volorupta everum
ullupta temolorerio vent volorem nonseaue pedis aninlita itistorem essi cusa v estint volupturltemquo dignitis dunt landa destolla volupta
onsequ amusande niaecus i latquis repuditatum aue fugit maximetum conem piat vendebit magnietraecus deseque et fuga.

Sequunt At quidis modit [tatemporum que ende caquatinis etquid mo tem volptas I qui

con nulpa velie natet r volupt onsequas num estor recum ST mlsT et e

uas dolorpor autempori bera coreped eataidit vendestiunt.

Arcienst que aut laborum alique et est,sitlseiciende ra
sinus none nonsequia cus corest, it ut arum reptatis et qui

asintiisdunt, Husem, ois dolorum as corrum non ihllaut Etalia volesti berferum quas eata pelipsaperes inum rerspitat
velis alios nabitio usapel eiumauam solor lignitatem lciis autalicat ma dolup m aped molupta nus quam
quunt eumenet fugit ute et faccullorio. Derro bam entinve

ndelles simodi
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|I. LES APPLICATIONS

LES AFFICHES

Les affiches sont composées selon le style graphique décrit
au chapitre | et selon les mémes regles de construction

que les couvertures dédition(cf. p. 21-24), avec toutefois les
particularités suivantes :

logotype sur les affiches : son calage a droite reste
identique, mais sa taille peut étre augmentée jusqua
occuper 50% de la largeur du format maximum,

- outre le titre de l'affiche, un texte secondaire (body copy,
argumentaire, adresse web, etc.) peut figurer,
s'inscrivant dans 'une des formes en aplat de la partie
inférieure gauche.

Ci-contre figurent des exemples d'affiches dont vous pouvez
VOUS inspirer pour vos propres communications.

Jusqua 50% de
la largeur du format

Mouvement ‘
des Entreprises
deFrance

IPSUM DOLOR
CONSECTE
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II. LES APPLICATIONS

LES KAKEMONOS

Les kakémonos sont composeée selon le style graphique
décrit au chapitre I et selon les mémes regles de
construction que les couvertures dédition (cf. p. 21-24), avec
toutefois les particularités suivantes :

- comme pour les affiches, il est autorisé de grossir le
logotype pour optimiser sa visibilité : son calage a droite
reste identique, mais sa taille peut étre augmentée jusqua
occuper 50% de la largeur du format maximum,

- pour s'adapter ala mise en page trées verticale de ces
supports, la grille de construction est appliquée de
maniere habituelle, puis la zone inférieure gauche est
simplement étendue autant que nécessaire vers le bas
afin de couvrir tout le format.

Ci-contre figurent des exemples de kakémonos dont vous
pPOUVEZ VOUS inspirer pour vos propres communications.

Jusqua 50%
de la largeur
du format

1
1
1
|
| Mouvement
desEntreprises
! deFrance

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTE
TUER ADIPISCING ELIT

Mouvement
des Entreprises
deFrance

E|‘

Mouvement
desEntreprises
deFrance

E ;‘
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|I. LES APPLICATIONS

LE FOND DE SCENE

Le fond de scéne (backdrop) pour les interviews et

les conferences de presse consiste en un aplat du

bleu identitaire sur lequel figure une trame de symboles
blancs appliqués avec une transparence de 50%.

Le logotype Mouvement des entreprises de France,
dans saversion en réserve blanche, peut figurer en sus,
aune dimension variable selon la taille du fond de scene.

TRAME DE FOND DE SCENE

Fond
bleu identitaire

Blanc
opacité 50%

29



|I. LES APPLICATIONS

PAPETERIE

La carte de visite 90 x 55 mm

Au recto, la carte de visite comporte le logotype en haut

a droite, accompagne du triangle en bleu identitaire dans
I'angle. Le prenom, le nom et les coordonnées completes de
la personne sont ferrées a gauche, selon les cotations
indiguées sur le schéma ci-contre ; enfin, 'adresse Internet
vient compléter lensemble dans l'angle inférieur droit,
alaplomb du logotype.

© Prénom et nom en Barlow Condensed ExtraBold, bleu
identitaire, corps 13 pt, approche +50, interlignage 12 pt,
fera gauche

O Titre ou fonction en Barlow Condensed Medium,
bleu identitaire, corps 10 pt, interlignage 10 pt,
fera gauche

© Coordonnées email et téléphoniques en Barlow
Condensed Medium, bleu identitaire, corps 8 pt,
approche +25, interlignage 10 pt, fer a gauche

O Adresse postale en Barlow Condensed SemiBold,
bleu identitaire, corps 7 pt, approche +25,
interlignage 9 pt, fer a gauche

O Adresse Internet en Barlow Condensed Bold,
bleu identitaire, corps 7 pt, approche +25,
fer a droite

Au verso, le triangle apparait dans I'angle supérieur droit,
au choix dans I'une des trois couleurs identitaires

(bleu, violet ou rouge); le bloc-marque accompagné

de laraison détre figure en position centrale, calé comme
présenté ci-contre, sur fond blanc.

RECTO
6 10
”””” - Mouvement ‘
Il ! des Entreprises |~
! deFrance
""" o?renom |
Nom |
@ Titre ou fonction |
ip.num@medef.fr |
Tel. : +33(0)100 00 00 00 - Mob. : +33(0)6 00 00 00 00 }
o il‘louvement des entreprises de France :
,,,,,,, 55, avenue Bosquet 75007 Paris - _____________ medef.con ()
6 |

VERSO

Mouvement
des Entreprises
de France

EAGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

61

UCO =il UMI IOV

de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

UCO =il UMI IOV

de France

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE
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|I. LES APPLICATIONS

PAPETERIE

18 72

! Mouvement o
des Entreprises
deFrance |

La carte de correspondance Bl

La carte de correspondance comporte le logotype en haut
a droite, accompagne du triangle en bleu identitaire.
'adresse postale est placée dans I'angle opposé en bas

a gauche selon les cotations indiquées ci-contre ;

enfin, ladresse Internet vient compléter 'ensemble en !

Mouvement
figurant dans Iangle inférieur droit. | 68

desEntreprises
; deFrance

© Adresse postale en Barlow Condensed Medium,
bleu identitaire, corps 11,5 pt, approche +25,
interlignage 13 pt, fer a gauche

O Adresse Internet en Barlow Condensed Bold,
bleu identitaire, corps 13 pt, approche +25, !
fer a droite o Mouvement des entreprises de France

{2

,,,,,,,, 55, avenue Bosquet 75007 Paris_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __________________________medef.com

La carte de correspondance demeure blanche au verso. 10

La téte de lettre

Latéte de lettre comporte le logotype en haut

a droite, accompagné du triangle en bleu identitaire.
'adresse postale est placée dans l'angle opposé en bas

a gauche selon les cotations indiquées ci-contre ;

enfin, 'adresse Internet vient compléter l'ensemble en
figurant dans I'angle inférieur droit, a 'aplomb du logotype.

© Adresse postale en Barlow Condensed Regular,
bleu identitaire, corps 12 pt, approche +25,
interlignage 13,5 pt, fer a gauche

O Adresse Internet en Barlow Condensed Bold, |
H P Mouvement des entreprises de France
bleU Ider']tltalre' Corps ]3 pt/ apprOChe +25' 7777777 97 §5, avenue Basquet 75007 Paris _ _ _ _ _ - _ _ o _______ medef.com
feradroite 10 w

0
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|I. LES APPLICATIONS

PRESENTATION
POWERPOINT®

Le masque de présentation PowerPoint® est élaboré
selon les principes de construction des formats
horizontaux (cf. p. 25). La typographie utilisée est la fonte
de substitution recommandée pour les applications
bureautiques, la Franklin Gothic (cf. p. 14).

Ci-contre figurent quelques exemples de slides de
couvertures, dintercalaires et de contenu(pages de texte
seul, avec chiffres clefs, avec pictogrammes et avec visue
Vous pouvez vous en inspirer pour la mise en forme

de vos propres présentations.

).

TITRE DE LA

PRESENTATION
SUR TROIS LIGNES

Titre de la slide sur
une a deux lignes lorem ipsum

Sed cautela nimia in peiores haeserat plagas, ut narrabimus postea,
aemulis consarcinantibus insidias graves apud Constantium, cetera
medium principem sed siquid auribus eius huius modi quivis
infudisset.

hoe libro exposui arbitratu meo; quasi enim ipsos indusi loguentes,
ne ‘inquam’ et inquit saepius interponeretur, atque ut tamquam a praesentibus coram
haberl sermo videretur.

Augustae per

Itaque verae amicitiae diffcillime reperiuntur n is quiin honoribus reque publica
versantur; ub enim istum invenias qui honorem amici anteponat suo

quam graves, quan dificils plerisque videntur calamitatum sacietates! Ad quas non
st facile inventu qui descendant. Quamquam Ennius recte.
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TITRE DE CHAPITRE
SUR 10U 2 LIGNES

Titre de la slide sur une a deux lignes
lorem ipsum dolor sit amet

Sed cautela nimia in peiores haeserat plagas, ut narrabimus postea, aemulis consarcinantibus insidias graves
apud Constantium, cetera medium principem sed siquid auribus eius huius modi quivis infudisset ignotus,
acerbum et inplacabilem et in hoc causarum titulo dissimilem sui.

it ratio acceptorum et datorum. Restricte ne plus reddat quam
Divtior mihi et affluentior videtur acceperit; neque enim verendum
esse vera amicitia nec observare

Ouid excidt, aut ne quid in
terram defluat, aut ne plus aequo
quid in amicitiam congeratur.

Altera sententia est, quae definit
amicitiam paribus offcis ac
voluntatibus. Hoc quidem est
nimis exigue et exilter ad
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Titre de la slide sur une a deux lignes
lorem ipsum dolor sit amet

Sed cautela nimia in peiores haeserat plagas, ut narrabimus postea, aemulis consarcinantibus insidias
graves apud Canstantium, cetera medium principem sed siquid auribus eius huius modi quivis infudisset
ignotus, acerbum et inplacabilem et in hoc causarum titulo dissimilem sui.

Itague tum Scaevola cum in eam ipsam mentionem incidisset, exposuit nobis sermonem Laeli de amicitia habitum ab illosecum et cu altero genero,
diebus post mortem African. Efus disputationis sententias memoriae mandavi, quas hoc libro exposul arbitratu meo; quasi enim sos indux loguentes,
ne‘inquan’ et inquit’ saepius interponeretur, atque ut tamguam a praesentibus coram haberi sermo videretur.

Itagque verae amicitiae diffcillime reperiuntur in iis qui in hanoribus reque publica versantur; ubi enim istum invenias qui honorem amici anteponat suo
quam graves, quam dificiles plerisque videntur calamitatum societates! Ad quas non est facile inventu qui descendant. Quamquam Ennius recte.

Persidis, i

X Proinde concepta rabie saeviore, quam desperatio incendebat et fames, amplificatis viribus ardore incohibiliin excidium urbium matris Seleuciae efferebantur, quam comes
twebatur Castrcius tresque I bellcis sudoribus induratae. W Oront Cassii montis llus celsi practermeans
funditur in Parthenium mre, Gnagus Pompeius superato Tigrane regnis Armeniorum abstractas dicioni Romanae coniunxit.
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Titre de la slide sur une a deux lignes
lorem ipsum dolor sit amet

Sed cautela nimia in peiores
haeserat plagas, ut narrabimus
postea, aemulis
consarcinantibus insidias
graves apud
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II. LES APPLICATIONS

LA NEWSLETTER
« MEDEF HEBDO »

La newsletter «<MEDEF Hebdo » reprend les grands
principes du style graphique tels qu'ils sont exposés dans
ces pages (regles de construction génériques, palette

de couleurs, visuels, etc.), en les adaptant aux contraintes
techniques de ce support.

Onveilleranotamment a prendre en compte les exigences
lices alalecture verticale et a l'affichage progressif des
pages ; de ce fait, on placera exceptionnellement le logotype
en position centrale dans un bandeau blanc en téte de la
newsletter afin d'assurer sa bonne visibilité.

Ci-contre figurent quelques exemples de pages de
newsletter. Vous pouvez vous en inspirer pour la mise en
forme de vos propres publications.
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|I. LES APPLICATIONS

LA HOMEPAGE DE
MEDEF.COM

Tout comme la newsletter, la homepage de medef.com
reprend les grands principes du style graphique tels

qu'ils sont exposés dans ces pages (régles de construction
générigues, palette de couleurs, visuels, etc.), en les
adaptant aux contraintes techniques propres a ce support.

Pour des raisons de visibilité de la marque, le logotype est
exceptionnellement placé en position centrale dans un
bandeau blanc en téte de la homepage.

Ci-contre figurent quelques exemples d'écrans de
homepage. Vous pouvez vous en inspirer pour la mise en
forme de vos propres publications.
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AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

MERCI !




